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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podazy miejsc w autobusie
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linia 1, relacja Dobieszyn Sklep -> Korczyna - Rynek

dzien roboczy szkolny
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linia 2, relacja Chopina Sklep -> Mecinka Zaktad
dzien roboczy szkolny
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T-w.o
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T'mho
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia 7, relacja Rondo -> Ttoki - Sklep
dzien roboczy szkolny
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie Tiw.o
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia 7, relacja Ttoki - Sklep -> Rondo
niedziela
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linia 11, relacja Jedlicze Nawroét -> Rondo
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T'w.o
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia 11, relacja Rondo -> Jedlicze Nawrot
dzien roboczy szkolny
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podazy miejsc w autobusie !W!
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia 20, relacja Targowiska Szkota -> Delphi - Brama Gtéwna
dzien roboczy szkolny
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T-w.o
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia 20, relacja Pustyny Sklep -> Mielczarskiego Dworzec
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T-w.o
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia 20, relacja Huta Techniczna -> Targowiska Szkota
sobota
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T'mho
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia A, relacja Klonowa -> Klonowa
dzien roboczy szkolny
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T'w.o
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia C, relacja Szpital Wojewaddzki -> Os.Traugutta Parking
dzien roboczy szkolny
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T'mho
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia C, relacja Os. Traugutta | -> Szpital Wojewodzki
dzien roboczy szkolny
70
60
50 — —
40 — = —H H H H B H B H H BH =2 B3 -
30 — — == =
20 -} i
nx“ \,
10 ‘ . . . . : -
0 l I I 124 I I I I I I =1 ~0
S S 6. -, = > & &. 9. 9. 9. N/ N/ 7 < < <. 4 4 < < <
D% R Y e D e D 0 Y Gy Y Yy, e Ry, Y Ny e, Ty %,
I Pole optymalnego popytu L4 Podaz miejsc ~ H Maksymalne napetnienie




Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T-w.o
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia C, relacja Szpital Wojewddzki -> Gtowienka Dom Ludowy
sobota
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T-w.o
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia C, relacja Gtowienka Dom Ludowy -> Szpital Wojewodzki
sobota
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie

Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie Tiw.o
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia C, relacja Gtowienka Dom Ludowy -> Szpital Wojewodzki
niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie TRAKO
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie TRAKO
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T'w.o
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia E, relacja Polanka Dziatki -> Os. Traugutta Parking
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T'mho
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia E, relacja Os. Traugutta Parking -> Polanka Dziatki
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T-w.o
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia E, relacja Polanka Dziatki -> Os. Traugutta Parking
niedziela
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie T-w.o
Liczba pasazerow w poszczegolnych kursach
linia E, relacja Os. Traugutta Parking -> Polanka Dziatki
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podazy miejsc w autobusie
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podazy miejsc w autobusie
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podazy miejsc w autobusie
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie
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Zatqcznik 2 - Zestawienie maksymalnego napetnienia do podaZzy miejsc w autobusie
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