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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne T.RAK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 1, relacja Dobieszyn Sklep -> Korczyna - Rynek
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy
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Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 1, relacja Korczyna - Rynek -> Dobieszyn Sklep
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne T.RAK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 2, relacja Chopina Sklep -> Mecinka Zaktad
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy !RAK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 2, relacja Mecinka Zaktad -> Chopina
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 2, relacja Chopina Sklep -> Jedlicze Rynek
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 2, relacja Jedlicze Rynek -> Chopina Sklep
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne !m.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 2, relacja Chopina Sklep -> Jedlicze Rynek
niedziela
400
350
300
250
200
150
100
50 33
18 18 1 2 18 13
7000 5101 B 2'12014I7000030440101112400711050327270011 010‘12621L 000, 0700 00 00
0 'j_l_l‘_ T T — L T T IJ| : 1 1 -
G, O W Sk 4y R, b < oy Y, Bs s ‘f"f"f"f'o)b,)&,?&”” By R, B, B, 0, 0, %, Yy
%,,—, ‘?o,;> %, O*%,%FQ oz, %5, @o,)fn’oo ) %, q,o"r’?o %% ‘r’s? %, ,;b o,f’"‘ 11:; o,p/o,% o %, a"\f‘o (04 (OJF (O»F J}C‘ R \P?C‘e@ :’o'/ % q,soy’oeso?’c ozce@o?’qj"’é,f:ﬁ}bf
S "4%“0'00/ “"”"@’“"f%‘}'%‘%“ﬁ'ﬁ‘FJ“F@F"%"%“%""Fr "’o q"" ‘?@'?a'&—‘ré‘?-&?
/‘?o L3 i 5, é . s, (0 O\p % ’5’ ’?j? S J‘ 75 d‘e ‘jﬂe “e ‘94 '0.9 807 ’) f,, ’?@4 ‘Fo{; %o ‘5’44)
°© %’O Qo@ OO‘# Q\i} /t%fs Gé Q‘lff !é{} o% }?o /0/ (9 i
o ? Y% % K s
(o Y %
== t3cznie wsiadto [l kacznie wysiadto tacznie pojechato




Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy T-w.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 2, relacja Jedlicze Rynek -> Chopina Sklep
niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne !Who
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 3, relacja Korczyna - Rynek -> Dworzec
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 3, relacja Gtowienka Dom Ludowy -> Korczyna - Rynek
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie 5
Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne T.RAK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 4, relacja Zalesie Dom Ludowy -> Delphi - Brama Gtdwna
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy TRAKO
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Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 4, relacja Delphi - Brama Giéwna -> Zalesie Dom Ludowy
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne TRAKO

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 5, relacja Kroscienko Wyzne Folwark ul. Pétnocna -> Mielczarskiego
Dworzec
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 5, relacja Dworzec -> Kroscienko Wyzne Folwark ul. Pétnocna
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne r'm(!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 7, relacja Rondo -> Ttoki - Sklep
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy leho
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 7, relacja Ttoki - Sklep -> Rondo
dzien roboczy szkolny
160
140
120
100
80 74
60
28
' |
00
I L = .
O ;b . <f?O
K %F"»é %
%F- d?@fb
/%’o /90‘9
== t3cznie wsiadto [ kacznie wysiadto tacznie pojechato




Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne r-m.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 7, relacja Rondo -> Ttoki - Sklep
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy T-w.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 7, relacja Ttoki - Sklep -> Rondo
sobota
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne r'm.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 7, relacja Rondo -> Ttoki - Sklep
niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy T-w.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 7, relacja Ttoki - Sklep -> Rondo
niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne r'm(!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 11, relacja Jedlicze Nawroét -> Rondo
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 11, relacja Rondo -> Jedlicze Nawrot
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 11, relacja Jedlicze Nawroét -> Rondo
sobota
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie n
Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy TRAKO
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 11, relacja Rondo -> Jedlicze Nawrot
sobota
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 16, relacja Jedlicze Glowackiego -> Gtowienka Dom Ludowy
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy !RAK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 16, relacja Gtowienka Dom Ludowy -> Jedlicze Gtowackiego
dzien roboczy szkolny
160
140
120
100
80
41
13 13
* o] 2 o] 0| 010’ 2 &
.O'J.OJ. u.OJ.OJ.0~.0U. - Hloo_'
%oy, Coy, oy, oy, By, oy, oy, U, Y% %,
%??’%4_’ e@‘%’@%;f @‘?’Q@ Oz@%’%z% % j’fe\ %

== t3cznie wsiadto

[ kacznie wysiadto

tacznie pojechato




Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne !MK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 18, relacja Zeglce -> Korczyna ul. Akacjowa - D6t
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy T'w.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 18, relacja Korczyna ul. Akacjowa - Dot -> Zeglce
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne T-m.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 18, relacja Zeromskiego -> Mielczarskiego Dworzec
niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy
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Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 18, relacja Mielczarskiego Dworzec -> Zeromskiego
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 20, relacja Targowiska Szkota -> Delphi - Brama Gtéwna
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy !RAK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 20, relacja Wyspianskiego -> Pustyny Sklep
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne T-m.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 20, relacja Pustyny Sklep -> Mielczarskiego Dworzec
sobota
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy T-w.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 20, relacja Huta Techniczna -> Targowiska Szkota
sobota
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne T.RAK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 20, relacja Pustyny Sklep -> Mielczarskiego Dworzec
niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy !RAK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia 20, relacja Huta Techniczna -> Targowiska Szkota
niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne
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Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia A, relacja Klonowa -> Klonowa
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie il
Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy TRAKO
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne r-m.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia A, relacja Rondo -> Klonowa
niedziela

200
180
160
140
120
100
80
60
40
20 A 6 lﬁ

o 3 30 01 o% 2 12 10 o0 00 11 00 0% 00 02 01 o0 03

0 -j T d_l T - T T I_l T I T = T T T T T T I_' T T T T 1 IA_'
& Ny <, ¢ . 1 1 1 1 Z 3 4, 4, % £ £
e, 49% o, 6, S %, %40% ’?%% '2940% % Ry 0 0, %o g N
6‘8» o@\J\ L (x S, JFQO 4‘9& ‘.I;F& 4‘96’ Q»P‘f_,? o‘ig% o‘i%e ’6‘6 . IE“F/ . O‘f%a %/ %
Ry Ry % Ry,
7 o @ Q/?/. O‘t- oé
%o e »
®
== t3cznie wsiadto [l kacznie wysiadto tacznie pojechato




Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia A, relacja Klonowa -> Rondo
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne TRAKO

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia B, relacja Wyspianskiego -> Wyspianskiego
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy TRAKO
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne TRAKO

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia C, relacja Os. Traugutta | -> Szpital Wojewodzki
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia C, relacja Szpital Wojewddzki -> Gtowienka Dom Ludowy

sobota
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne T-m.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia C, relacja Gtowienka Dom Ludowy -> Szpital Wojewodzki
sobota
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy !RAK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia C, relacja Szpital Wojewddzki -> Gtowienka Dom Ludowy
niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne TRAKO
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linia C, relacja Gtowienka Dom Ludowy -> Szpital Wojewoddzki
niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia D, relacja Os. Traugutta Parking -> Suchodét PWSZ
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne !Who
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia D, relacja Suchodét PWSZ -> Zwirki i Wigury
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy
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linia D, relacja Suchodoét -> Podkarpacka Cmentarz
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne
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Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia D, relacja Podkarpacka Cmentarz -> Suchodot
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy TRAKO

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia E, relacja Polanka Dziatki -> Os. Traugutta Parking
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne TRAKO

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia E, relacja Os. Traugutta Parking -> Polanka Dziatki
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia E, relacja Os. Traugutta Parking -> Polanka Dziatki
sobota
500
400
300
200
136
100 T ‘
40 - 33,6
3| jl 0 13 063.00 1712| j @ 40411960 00 00 00 01.03.01 ¢5 00 03 01 03 @
0 = T T T T T T T — T T T - l T = l T L T H T T AIm_|
Q, ‘5‘(‘9 6,0 &O '00 '00 '?O %, (6 ,(G ,(G 47 'f-/é 1 'f-@ &0 Gf b r 0, )00/ [+74 'OO/ . % ‘OO/ pO/ 'oO/ T O IOO/ AO/ ’00/ )o/} 'OO/ 'OO/ 'OO/ Oy,
.,\%qf%fo‘r % @fﬁ, zz%fz, @oo, o) %, f"’?o%fo/%% 4%64% 4%61(.‘8»9%4}9,%@ A og%e,? . . g g P Py P g e, %, %, % g, g K, g g gy
&0 c?% @d?‘ @J?‘ /)C N %o Oty Oy, 1;3‘ f\%l\% S, Wy <9 ;o Sos 900,94/‘90‘90@0_&0_6 647% Ky /f-‘?)f;"?&%e@e & .Q ]
% 010 0, 2, %/%J\‘r?% %, % Yo, e 0, 78,7 O Ok, K o S P, Yop T, Ve YOSONCAEC N Vo, Yo,
a,é‘C;,@ v, % O o % %, o;b6°o 00, "y, ‘F% Q, % ﬂ,/@ z;;? 7 %-/ % 9 4‘0&’ fo@ 70, % 7,
@, ’?@ Oy, @A}f_s ’05 % 1. . ""’o, @ ) % S i
7 ©, 12 % SN ", o ¥
% ’
== t3cznie wsiadto leltacznie wysiadto = es===}acznie pojechato




Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy !RAK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia E, relacja Polanka Dziatki -> Os. Traugutta Parking
niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne T.RAK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia E, relacja Os. Traugutta Parking -> Polanka Dziatki
niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy T-w.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia E, relacja Polanka Kosciot -> Polanka Kosciot
niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne !MK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia G, relacja Gtowienka Dom Ludowy -> Wierzbowa
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie e
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy T'w.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia G, relacja Wierzbowa -> Suchodét Gora
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne

Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia G, relacja Wierzbowa -> Cmentarz

niedziela
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne !Who
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia KS, relacja Polanka Maczka -> Turaszowka Skrzyz.
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy T'w.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia KS, relacja Turaszowka Skrzyz. -> Polanka Kosciot
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne !MK!
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia N1, relacja Suchodét Goéra -> Jedlicze Rynek
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie
Zafgcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy
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Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia N1, relacja Jedlicze Rynek -> Gtowienka Dom Ludowy
dzien roboczy szkolny
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Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatgcznik 1 - Wykorzystanie przystankéw z podziatem na linie komunikacyjne r-m.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia N1, relacja Suchodét Gora -> Jedlicze Osiedle
sobota
40
35
30
25
20
N \
10
> 3 3 4 -
1 g1 | 1 1 1
ooll000000000|i 00 0|00 00 0" 00 00 0 00 0 CO 0" 00
0 T T T T T T T I T T T I T T T I T T T I T T T T T 1
b G G G 4 DX A b b B R R RS S S S 4
o @/q)'bé% »fo‘f’éo %, %, ;49,, ,E:’Qr‘f'%\, NN ‘{”e‘%\ %oy Yoy Yoy Q‘%oe@'g““eoej"e e:*ece:%\e
. ;“:b,ﬁ Sty Mo o \:@ o %‘ﬁa Q‘S?F,? Os--o‘”@%@e%é'e%& O‘%\%f “%;7; %, ‘&/yk’\;;f'_‘btzf-‘&fba %
49‘/ %o, %, S (/J'?'/@O‘J}“%.%’%\f‘fé'ée < 7 e Ky, oy
o;o%"o °, % % % o%o/@ % %60 ‘5:’400 qc% %, o@%f % ‘: ", %
/'?@ ® ‘Pe 7 (3] 9/)/.
(o] 0’@ (3]
== t3cznie wsiadto leltacznie wysiadto = es===}acznie pojechato




Badania marketingowe w komunikacji miejskiej w Krosnie

Zatqcznik 1 - Popyt na komunikacje miejskq z podziatem na kursy T-w.o
Liczba pasazerdow korzystajacych z poszczegdlnych przystankow
linia N1, relacja Jedlicze Rynek -> Lwowska PKP
sobota
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